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é از چه زماني با »مجلة رشد  قرآن و معارف 
اسلامي« همكاري مي كنید؟

 از 25 سال قبل. آن زمان بنده دبیر درس معارف 
در م��دارس تهران ب��ودم و به عنوان خواننده از مجله 
استفاده مي كردم. از اواس��ط دهة 1370 به سازمان 
پژوهش و برنامه ریزي آموزش��ي منتقل شدم. بعد با 
حضور آقاي ناصري مدیر مس��ئول مجلات ارتباطم 
بیشتر شد و س��رانجام به عنوان معاون مجلات دفتر 
منصوب شدم. سابقة حضور در شوراي برنامه ریزي و 
كارشناسي این مجله را هم دارم و گاهي نوشته هایي 
نی��ز ب��راي چ��اپ در اختی��ار مجل��ة رش��د معارف 

مي گذاشتم. 

é از نظ�ر جناب عال�ي رس�یدن مجل�ه به 
شمارة 100 چه مفهومي دارد؟

 نشانگر اصالت آن است. استمرار مرتب یك مجله 
در س��ه دهه و رسیدن ش��ماره هاي چاپ شدة آن به 
100 شماره نشان مي دهد، مجلة رشد قرآن و معارف 
اسلامي توانسته است خود را با مخاطبان و نیازهاي 
زم��ان همراه كند و راز ماندگاري آن هم همین نكته 

است.

é رشد آموزش قرآن و معارف اسلامي 
چه هدف هایي را پي مي گیرد؟

 ب��ا توجه به وضعیت خاص آموزش وپرورش، 
در بخش معارف باید به صورت عمیق و گسترده 
ب��ه ق��رآن و مع��ارف توجه ش��ود. معلمان و 
دبی��ران قرآن��ي نیز ضمن اینك��ه در نقش 
القاگر مفاهیم قرآني و آموزش دیني عمل 
مي كنن��د، به عنوان مجس��مه و عامل آن 
مفاهی��م و گرایش ها مطرح ان��د. بنابراین 
مجل��ه وضعیت وی��ژه اي در ای��ن زمینه 
دارد، ب��ه اعتقاد بنده هنوز به حد آرماني 

نرسیده ایم.

 به نظر ش�ما لازم است در ساختار و 
محتواي مجله بازنگري شود؟

 نمي توان انكار كرد كه وضعیت رس��انه هاي 
ارتباط جمعي به ش��دت تغییر كرده و در دو دهة 
اخیر، تحولاتي كه در فناوري اطلاعات به وجود آمده، 
ذهن كودك و نوج��وان را آماج امواج قرار داده و به 
این دلیل، ش��رایط براي ارائ��ة مفاهیم دیني در كل 
جامع��ه و به یژه در كلاس و مدرس��ه پیچیده ش��ده 

است.
با توجه به اسناد بالادستي كه چراغ راهنماي ما به 
حساب مي آیند، آموزش وپرورش ایران، دیني است و 
مطلوب آن تحقق حیات طیبه و فراهم آمدن زندگي 
پاك از نگاه قرآن اس��ت. در اهداف كلان آموزش��ي، 

اشاره
ناصر نادري بیش از همه با تألیفاتش ش�ناخته 
مي شود. در مسائل تربیتي نكته بین و نكته سنج 
اس�ت و دغدغ�ة آن را دارد كه مجله باید به كار 
دبی�ر دیني و قرآن بیای�د و توانایي هاي تدریس 
او را در كلاس رش�د ده�د. قبلًا دبی�ر دیني و با 
دانش آموزان�ش مأنوس بوده اس�ت. مش�كلات 
حال حاضر را مي شناس�د. براي مجله مي نویسد 
و مدت�ي ه�م از اعض�اي هیئ�ت تحریریه مجلة 
رش�د مع�ارف بوده اس�ت. ه�م اینك نی�ز ناظر 
مجلات تخصصي رشد است. پاي صحبت هاي او 
نشسته ایم تا با نظرات او دربارة مجلة رشد قرآن  

و معارف اسلامي آشنا شویم.

گفت وگو
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تربیت متربي معتقد به باورهاي دیني و مذهبي، باور 
به خدا و معاد مطرح اس��ت. در طراحي ساحت هاي 
تربیت، هم به عناصر دیني و هم به روابط چهارگانة 
انس��ان با خدا، خود، خلقت و خلق توجه شده است. 
مي دانیم كه تفكر، ایمان، علم، عمل و اخلاق عناصر 
پنج گان��ة دیني ان��د. از این بعدها توج��ه عمیقي به 

مفهوم دین شده است.
از ط��رف دیگ��ر، ذائقة مخاطبان م��ا از جنبه هاي 
روان ش��ناختي، جامعه شناختي و حتي زیباشناختي 
تحول اساسي پیدا كرده است. مخاطبان ما از لحاظ 
لایه ه��اي فردي، لایه ه��اي محیط��ي و به ویژه لایة 
رسانه اي تحت تأثیر قرار گرفته اند. در فضاي چنین 
تحولاتي، به بازنگري و بازاندیشي در ساختار محتواي 
مقالات آموزش��ي دیني و طراحي ت��ازه در محتواي 
مجله رشد نیاز داریم. باید به نقطة بازآفریني و به طور 

اساسي به نقطة  باز سازي جدید برسیم.
اگر بخواهیم به عنوان مدیران یك رس��انه، اسباب 
مان��دگاري و بقا را فراهم كنی��م، باید ضمن آگاهي 
از قابلیت هاي رس��انه هاي رقیب، به ذائقه و نیازها و 
خواس��ته هاي مخاطبان خویش از نظر س��ن، نحوة 
تفكر، زبان و زیباش��ناختي توجه كنیم، ضمن اینكه 
نبای��د از تأثی��رات عناصر محیط��ي و حتي عناصر 
تأثیرگ��ذار جهان��ي با توجه به پدیدة جهاني ش��دن 
غافل باشیم. به بیان دیگر و با زبان ساده بگویم، باید 
به تولید متن و تصویرهایي حساب شده تر، عمیق تر، 
جامع ت��ر، روز آمدت��ر، خواس��تني تر و هنرمندانه تر 
بپردازیم، لذا نیازمندیم كه در تمام ابعاد محتوایي و 

معنایي، مهندسي جدیدي صورت بگیرد.

é با توج�ه به فراگیري رس�انه هاي جدید و 
گسترش فضاي مجازي، آیا مجلة رشد معارف 
و ق�رآن همچنان بای�د مكت�وب و كاغذي به 
دست مخاطبان برس�د یا لازم است به فضاي 

مجازي كوچ كند؟
 هر رس��انه اي كاركرد خود را دارد. بعید مي دانم 
اینترنت و نشر الكترونیك بتوانند جاي نشر مكتوب 
و سنتي را بگیرند و آن را به خاطره تبدیل كنند. هر 
رس��انه اي مزیت خود را دارد. در ایران به دلیل نبود 
زیر ساخت های مخابراتي و دانش رسانة الكترونیكي، 
مجلات مكتوب از جمله مجلات رش��د كه از رویکرد 
آموزش��ي دارند، به جاهاي بسیار محروم رسانده مي 

شوند.
در این دوره، رس��انه ها از نظ��ر فرهنگي و تمدني، 
مرزها را درهم شكس��ته اند و لذا ام��روزه معلمان ما 
ذهني به روزتر دارن��د. به همین دلیل باید جذابیت 
مجله حفظ ش��ود. اگر معلم ما دغدغه هاي دانش��ي، 
مهارت ه��اي ش��غلي و دیگ��ر نیازهاي خ��ود را در 
مجله نیابد و در رس��انه هاي مجازي بیابد، رغبتي به 

مجله نخواهد داش��ت. حفظ مخاطب امروزي بسیار 
حس��اس تر از حفظ مخاطب دیروزي است. به منظور 
حفظ مخاط��ب امروزي و برنامه ری��زي براي فرایند 
تولید، به نیازس��نجي و مخاطب شناس��ي نیاز داریم. 
ض��روري اس��ت در س��اختار تولید محت��وا، انتخاب 
موضوع ه��ا و ایده ها، س��بك نگارش، ن��وع ویرایش، 
طراحي صورت و ظاهر مجله، تولید هنري، و ش��كل 

ارائه به مخاطبان بازنگري شود.
باید عنایت ش��ود كه بنده به عن��وان مخاطب اگر 
پرسش��ي دارم، ب��ا زدن یك دكمه و جس��ت وجوي 
ی��ك واژه، جواب پرس��ش خود را پی��دا مي كنم، در 
ای��ن وضع، احس��اس نیاز ب��ه مجله نمي كن��م. باید 
ضمن پذیرش وض��ع دینامیك زمانه و اس��تفاده از 
قابلیت هاي رس��انه هاي مجازي، حرفه اي تر به تولید 

مجلات بپردازیم.

é در تولید مجله چه مشكلاتي دارید؟
 از نظ��ر زیرس��اخت هاي فني و چاپ مش��كلي 
نداریم. مش��كلات موجود بیش��تر فرهنگي اند. باید 
آسیب شناسي بش��ود كه چرا در میان مخاطبان ما، 
تشنگي و كاوشگري كم رنگ شده است. براي مثال، 
دانش افزایي و روزآمدي را كمتر در معلمان مي بینیم، 
یا خیلي این ویژگي ها احساس نمي شوند. البته این 
موضوع دلایل مختلف دارد. برخي بي انگیزگي مزبور 
را ناش��ي از وضعیت اقتصادي مي دانند كه بنده زیاد 
ب��اور ندارم. این بي انگیزگي را باید بیش��تر در باورها 
و تصورات ذهني یافت. م��ا هم در نظام برنامه ریزي 
براي روزآمدي از طریق دانش افزایي معلمان ضعیف 
هستیم. این مورد تفنني و سطحي شده است، معلم 
به تقوی��ت انگیزه هاي دروني و محرك هاي محیطي 
نیاز دارد تا بیشتر به یاد گیري و آموزش ترغیب شود.

ش��اید هم برخي این وضع را ناشي از ضعف انگیزه 
براي مطالعة محتواي مجله ارزیابي كنند. پس لازم 
اس��ت در ارائة محتوا و شكل مجله به گونه اي عمل 
كنیم كه ش��اخك هاي احساسي و تفكري مخاطبان 
به مجله جلب شود. باید ردپاي مخاطبان را در مجله 
افزایش دهیم. از جمله از طریق اس��تفاده از مقالات 
آنان و رجوع به خاطرات آموزش��ي �  تربیتي خانوادة 
آموزش وپرورش كه از بن مایه هاي عمیق برخوردارند. 
به طور كلي، اگر مخاطبان گم ش��دة ذهني، حرفه اي 
و احساس��ي خ��ود را در مجل��ه بیابند، ب��ه یقین به 
آن راغب مي ش��وند. شاید هم بش��ود گفت، گرایش 
نداشتن معلم به مجله به ضعف ما در اطلاع رساني و 
توزیع درست مجله بازمي گردد. براي رفع این نقص، 

باید كل ظرفیت اطلاع رساني را به كار گرفت.
هیئت تحریریه هم نبای��د به عدة  خاصي منحصر 
ش��ود، بلكه باید به گستردگي حوزة مخاطبان باشد. 

این مورد به بررسي عمیق نیاز دارد.

اگر بخواهیم 
به عنوان مدیران 

یك رسانه، 
اسباب ماندگاري 

و بقا را فراهم 
كنیم، باید 

ضمن آگاهي 
از قابلیت هاي 

رسانه هاي رقیب، 
به ذائقه و نیازها 

و خواسته هاي 
مخاطبان خویش 

از نظر سن، 
نحوة تفكر، زبان 

و زیباشناختي 
توجه كنیم
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